
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

行 政 経 営 改 革 大 綱 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

515



516



517



518



519



520



521



522





524



525



526



527



（単位:千円）

（２）Ｒ２年度の取組と成果

<細事業１> 魅力創造事業 細事業事業費（千円） 5,618
（１）参画と協働の主な手法（実績） 住民説明・情報発信

主
な
取
組

① シティプロモーションサイト及びリーフレット等のデザイン（事業者への委託料）…5,378千円

事業別行政サービス成果表
１．事業名等

事業名 魅力創造事業 決算書頁 98

視点・政策 05 行政経営改革大綱・010 挑む
施策 46　革新し続ける行政経営をめざします

所管部・課 総合政策部　広報広聴課 作成者 課長　西川　明宏

２．事業の目的

誰もが誇れ、選ばれる都市をめざし、都市の活力を高める

３．コスト情報
事業コスト Ｒ２年度 Ｒ１年度 比較 財源 Ｒ２年度 Ｒ１年度 比較

17,130 △ 3,297一般財源

国県支出金

特定財源（その他） 1,240 △ 1,240減価償却費

13,833総 事 業 費 13,833 18,370 △ 4,537

10,069 △ 4,451

職員人件費※ 8,215 8,301 △ 86 地方債
内
　
訳

事業費 5,618

1 1
参考

職員数（人）

再任用職員数（人）

※R2年度の職員人件費には会計年度任用職員人件費が含まれています

　
　　本市は、定住地としての魅力を市内外にPRすることで、市の認知度やイメージの向上を図り、
　交流・定住人口を拡大することを目的とするシティプロモーションを推進している。
 

①　シティプロモーションサイト及びリーフレット等のデザイン
　　シティプロモーションサイトでは「ふるさとづくり寄付金パンフレット」を掲載したほか、
　コロナ禍における飲食店応援企画「テイクアウトプロジェクト」のPRを行った。
　　また、全庁的にリーフレット等のデザイン性を高めることで、イメージアップを図った。

　・全庁的なリーフレット等のデザイン
　　文化や観光、スポーツ、産業など、各種市政情報の発信にデザイン性の高い広報媒体を使用する
　ことで、より効果的に事業の魅力・効果を発信した。
　
　※事業者へデザインを委託したリーフレット
　   里山マップ・川西市展・テイクアウトプロジェクトポスター・電子プレミアム商品券案内ページ(LINE)・
   市民温水プール プリペイドカード等

４．事業目的達成のための手段と成果
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